Sorfjardens Golfklubb

Verksamhets- och marknadsplan 2026

SORFJARDENS

1. Inledning

Sorfjardens Golfklubb ar en ideell férening med 311 medlemmar per den 31 december 2025.
Klubben erbjuder en tillganglig, familjar och naturnara golfupplevelse endast 45 minuter fran
bade Sundsvall och Hudiksvall.

Var vision ar att vara den mest tillgéngliga och vdlkomnande golfbanan i regionen — med
fokus pa trivsel, gemenskap och utveckling.

Verksamhetsaret 2026 praglas av:

o Kontrollerad medlemsdkning

e Starkt ungdomsverksamhet

e Utvecklad damgolf

e Fortsatt satsning pa tavlingsverksamheten
e Aktiv och offensiv marknadsforing

e Bibehallen ekonomisk stabilitet

2. Utgangsldage - Ekonomi och verksamhet

Bokslutet for 2025 visar en stabil och positiv utveckling:

o Totala intakter*: 318 573 kr
e Totala kostnader: 257 052 kr
o Arets resultat: 61521 kr
e Kassa och bank: 120 469 kr

Den stabila ekonomin ger forutsattningar att arbeta offensivt under 2026.

* Medlemsavgifter stod for 155 800 kr. Tavlings- och kursverksamheten stod fér 149 100 kr.




3. Overgripande mal 2026

Medlemsutveckling
o Oka medlemsantalet med 15-20 % under 2026
e Langsiktigt mal: 500 medlemmar inom tre ar (senast 2028)

Ekonomi
o Oka totala intakter genom fler tavlingar och kurser
e Starka sponsorintakterna
e Bibehalla positivt resultat (mal: ca 30 000 kr)

Verksamhet
e Starka ungdomsverksamheten
o Fortsatta utveckla damverksamheten
o Vidareutveckla tavlingsverksamheten
o Fortsatta utveckla naturprofilen
o Etablera en stark narvaro pa bade Facebook och Instagram

4. Verksamhetsomraden

4.1 Ungdomsverksamhet
Golfbussen
Klubben har beviljats stod for projektet Golfbussen.

e Genomfdrande: 2 juni & 4 juni

e Malgrupp: Mellanstadieelever i Gnarp och Harmanger samt Hogstadieelever i Bergsjo

e Upplagg: Prova-pa-golf, introduktion till sporten, lunch, social gemenskap

e Syftet ar att vacka intresse for golf, rekrytera nya juniorer, starka klubbens roll i
lokalsamhallet, skapa langsiktig atervaxt samt inspirera till en aktiv fritid.

Familjesatsning

Fran och med 2026 erbjuds barn upp till och med det ar de fyller 15 ar gratis spelratt om en
vardnadshavare ar fullvardig medlem. Barnet betalar endast medlemsavgiften.

Malet ar att sanka troskeln for familjer och starka juniorverksamheten.




4.2 Damverksamhet

Klubben fortsatter att utveckla damgolfen genom att erbjuda riktad tréaning, dam-specifika
tavlingar, sociala aktiviteter samt aktiv kommunikation riktad till kvinnliga golfare.

Malet ar att 0ka andelen kvinnliga medlemmar, skapa langsiktig gemenskap samt géra
klubben mer inkluderande.

Att rekrytera och behalla fler tjejer ar bade en trivsel- och tillvaxtfraga.

4.3 Tavlingsverksamhet

Tavlingsverksamheten ar en av klubbens viktigaste intaktskallor och en central del av
klubbens attraktivitet.

Mal 2026:
o Oka deltagandet med 10 %
e Vidareutveckla tavlingsveckan (vecka 30) som arets hojdpunkt
e Arbeta mer strukturerat med sponsorsamarbeten kopplade till tavlingar
e Utveckla fler format som passar bade nya och erfarna spelare
o Sakerstélla tidig planering (jan—feb)
e | nulaget ar 13 tavling upplagda varav 5 pa golfveckan

Tavlingsverksamheten ska bidra till bade gemenskap och ekonomi.

4.4 Kursverksamhet 2026

Kursverksamheten ska fortsatt vara en viktig del av medlemsrekryteringen.

Planerade insatser:

e Nybdrjarkurser; 23-24 maj och 13-14 juni

e Teknikkurser; 24/5, 14/6, samt en uppdelad kvallskurs 18/5 & 4/6
e Juniortraningar; Ej spikat an

o Damtraningar; Ej spikat an

e Prova-pa-dagar; Golfbussen 2/6 & 4/6

Marknadsforingen av kurser ska starta tidigt pa aret (mars) och ske via Facebook, Instagram
och klubbens hemsida.



5. Marknadsforing 2026

Klubben fortsatter arbeta aktivt med digital marknadsféring.

Kanaler: Facebook (huvudkanal) samt 6vriga relevanta kanaler som till exempel Instagram.
Kommunikationen ska tydligt lyfta klubbens styrkor samt aktiviteter:

e Tillganglighet — gott om starttider & stressfri miljo
e Naturndra upplevelse

e Tavlingsutbud

e Traningsutbud

e Narhet till Sundsvall och Hudiksvall

Exempel pa malgrupper och budskap:

- Nybdrjare:  Prova-pa, 1ag troskel, social gemenskap, tillganglighet

— Familjer: Gratis spelratt for barn, trygg miljo, tillganglighet

— Damer: Riktade traningar, gemenskap, inkluderande tavlingar, tillganglighet

6. Samarbeten med andra klubbar

Klubben tillsamman med driftsbolaget bedriver aktiv dialog med andra klubbar for att
utveckla nya samarbeten. Syftet ar att skapa mervarden fér klubbens medlemmar samt
sakerstalla en stabil utveckling for bade klubben samt driftbolaget.

7. Natur- och trivselprofil

Naturgruppen fortsatter utveckla banans biologiska mangfald och naturrika karaktar. Malet ar
att ytterligare starka klubbens identitet som: "Golf i naturnara och trivsam milj¢”

Naturarbetet &r en viktig del av klubbens langsiktiga profil och konkurrensférdel.




8. Arshjul 2026

Kvartal 1

e Planera tavlings- och kursprogram

e Sakra sponsorer till tavlingar

e Forbereda marknadsféring

e Start av digital marknadsféringskampanj

Kvartal 2 - 3

o Arsmote
e Kurser och tavlingar

e Genomférande av Golfbussen (2 och 4 juni)
e Tavlingsvecka vecka 30

e Hostmote i augusti

e Medlemsenkat

Kvartal 4 - 1

e Verksamhetsuppfdljning
o Verksamhetsplanering
e Bokslut & budgetarbete

9. Sammanfattning

Sorfjardens Golfklubb gar in i 2026 med en stabil ekonomi, 311 aktiva medlemmar, stark
tavlingsverksamhet och en tydlig tillvaxtstrategi.

Genom satsningar attraktiva tavlings- och traningsaktiviteter for alla, en aktiv marknadsforing
och utdkade klubbsamarbeten ska klubben vdaxa med 15-20 % under 2026 och fortsatta att
lagga grunden for malet om 500 medlemmar inom tre ar.



